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MATRYCA LOGICZNA 2009 - 2015

I cel strategiczny / ogolny Wskazniki oddzialywania Zrédla weryfikacji Zalozenia / uwagi
- badania wlasne LGD, -
Do konca 2015 roku wzrost - badania sondazowe,
odsetka mieszkancow - dane GUS,
I. Poprawa jakoSci zycia na potwierdzajacych wzrost jakosci
terenie LGD zycia na obszarze LGD o
minimum 5 % wzgledem roku
2009.
Cele operacyjne / szczegolowe Wskazniki rezultatu Zrodla weryfikacji Zalozenia / uwagi
1. Poprawa stanu infrastruktury 1. Do konca 2015 roku wzro$nie - badania wlasne LGD, -

spolecznej i techniczne;j

liczba 0s6b korzystajacych z
nowych lub zmodernizowanych
obiektéw uzytecznosci spoteczne;j
o minimum 10% wzgledem roku
2009.

- badania sondazowe,
- dane pozyskane od lideréw
spotecznosci lokalnych,

2. Rozwijanie i wspieranie
przedsigbiorczo$ci mieszkancow

1. Do konca 2015 roku co
najmniej 400 osob skorzysta z
nowych lub rozwinigtych ustug
$wiadczonych przez podmioty
gospodarcze (innych nich z
branzy turystycznej) wzgledem
roku 2009.

2. Do konca 2015 roku minimum
120 osob skorzysta z dziatan
szkoleniowych w zakresie
przedsigbiorczo$ci wzgledem roku
20009.

3. Do konca 2015 roku w
nowopowstatych lub
zmodernizowanych podmiotach
gospodarczych (nie zwigzanych z

- badania wlasne LGD,

- informacja i o§wiadczenia
beneficjentow,

- listy obecnosci,
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turystyka) powstanie minimum 5
miejsc pracy wzgledem roku
2009.

3. Rozwoj zycia spoteczno-
kulturalnego i zachowanie
tradycji regionu

1. Do konca 2015 roku wzrost
liczby o0s6b deklarujacych wiedze
o kulturze, tradycjach i regionie
LGD o minimum 5000 wzgledem
roku 2009.

2. Do konca 2015 wzrost udziatu
spolecznosci lokalnej (tworcow,
zespotow folk itp.) w imprezach
promujacych tradycje¢ i kulture
regionu 0 minimum 10 %

- badania wlasne LGD,

- informacja i o§wiadczenia
beneficjentow,

- dane szacunkowe organizatorow
1 firm ochroniarskich,

wzgledem roku 2009.
PRZEDSIEWZIECIA PROW
I.1.1 Budowa, przebudowa, Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
remont lub wyposazenie obiektow | 1. Do konca 2015 roku zostanie - badania wlasne LGD, beneficjenci ,,odnowy” i ,,mp”
uzytecznos$ci spoteczne;j. przebudowane, zmodernizowane | - informacja i o§wiadczenia planuja przebudowy i remonty
lub wyposazone minimum 8 beneficjentow, obiektoéw infr. spotecznej
obiektéw uzytecznosci spoteczne;j
(w tym: place zabaw, §wietlice,
boiska, izby tworczosci)
wzgledem roku 20009.
1.2.1 Rozwoj przedsigbiorczosci | Wskazniki produktu Zrédla weryfikacji ZaloZenia
na obszarach wiejskich. 1. Do konca 2015 roku powstang | - badania wlasne LGD, -
lub zostang zmodernizowane - informacja i o$wiadczenia
minimum 3 podmioty beneficjentow,
gospodarcze niezwigzane z
ruchem turystycznym wzgledem
roku 2009.
1.2.2 Szkolenia dot. Wskazniki produktu Zrédla weryfikacji Zalozenia
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przedsigbiorczo$ci

1. Do konca 2015 roku zostanie
zorganizowanych minimum 5
szkolen z zakresu
przedsigbiorczo$ci wzgledem roku
2009.

- badania wlasne LGD,
- listy obecnosci,

1.2.3 Doradztwo Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
1. Do konca 2015 roku zostanie - badania wlasne LGD, -
udzielone wsparcie doradcze - listy obecnosci,
minimum 100 osobom wzgledem
roku 2009.

1.3.1 Organizacja spotkan — Wskazniki produktu Zroédla weryfikacji Zalozenia

szkolen lokalnych liderow 1. Do konca 2015 roku zostang - badania wiasne LGD, -
zorganizowane minimum 4 - listy obecnosci,
szkolenia dla lokalnych liderow
wzgledem roku 2009.

[.3.2 Uczestnictwo w lokalnych Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia

imprezach promujacych tradycje | 1. Do konca 2015 roku LGD - raporty wlasne, -

regionu

wezmie udziat w minimum 4
imprezach promujacych tradycje i
kulture regionu wzglgdem roku
2009.

- dokumenty ewaluacyjne

1.3.3 Organizacja spotkan, imprez,
przedsiewzie¢ 1 innych dziatan na
rzecz rozwoju zycia spoleczno
kulturalnego i zachowania
tradycji regionu

Wskazniki produktu

Zrédla weryfikacji

1. Do konca 2015 roku zostanie
zorganizowanych 18 spotkan,
imprez, przedsigwziec i innych
dziatan na rzecz rozwoju zycia
spoteczno kulturalnego i
zachowania tradycji regionu

- raporty wlasne,
- dokumenty ewaluacyjne

wzgledem roku 2009.
II cel strategiczny / og6lny Wskazniki oddzialywania Zrédla weryfikacji Zalozenia / uwagi
II. Rozwdj turystyki wiejskiej Do konca 2015 roku wzrost odsetka | - badania wiasne LGD, - konsultacje spoteczne w regionie

przy wykorzystaniu
posiadanych zasobow

mieszkancoOw potwierdzajacych
atrakcyjnos¢ turystyczng regionu

- badania ruchu turystycznego
przez szkoty o profilu turystyka,

wykazaty duze zainteresowanie
rozwijaniem dziatalno$ci
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LGD i rozszerzenie oferty ustug
turystycznych o minimum 3 %
wzgledem roku 20009.

Do konca 2015 roku zwigkszenie
ruchu turystycznego w regionie
LGD o minimum 3 % wzgledem
roku 2009.

- informacje o sprzedazy
biletow przez podmioty
$wiadczace ustugi turystyczne,
- badania sondazowe

zwigzanej z turystyka,

- region bogaty jest w zasoby
naturalne 1 inne, mozliwe do
wykorzystania przy rozwoju
turystyki,

Cele operacyjne / szczegolowe

Wskazniki rezultatu

Zrédla weryfikacji

Zalozenia / uwagi

1. Rozwoj bazy turystycznej

(W tym szlaki turystyczne wraz z
infrastrukturg towarzyszaca,
obiekty infrastruktury
turystycznej, baza noclegowa i
gastronomiczna)

1. Do konca 2015 roku co najmnie;j
300 osob skorzysta z nowej lub
rozwinigtej bazy turystycznej
wzgledem roku 2009.

2. Do konca 2015 roku w
nowopowstatych lub
zmodernizowanych podmiotach
gospodarczych powstanie minimum
6 miejsc pracy wzgledem roku 2009.

- badania wlasne LGD,

- dane z obiektow infrastruktury
turystycznej (samo
istniejacych),

- dane z obiektow infrastruktury
turystycznej (potozonych na
szlakach),

- os$wiadczenia beneficjentow
pomocy,

- W regionie istniejg systemy
szlakow wraz z obiektami
infrastruktury turystycznej,

- planowane sg dziatania majace
na celu powstawanie obiektow
turystycznych,

2. Rozwoj ushug turystycznych

1. Do konca 2015 roku co najmniej
200 os6b skorzysta z nowych lub
rozwini¢tych ushig turystycznych
wzgledem roku 20009.

- badania wlasne LGD,

- dane z obiektow infrastruktury
turystycznej (samo
istniejacych),

- os$wiadczenia beneficjentow
pomocy,

- ankiety prowadzone wsrod
beneficjentow,

- podmioty maja mozliwo$¢
skorzystania z dziatan PROW na
rozwoj 1 tworzenie nowych ustug
turystycznych,

- zaplanowane sg dziatania majace

na celu promocje

przedsigbiorczosci turystycznej na

obszarach wiejskich,

3. Kreowanie i promocja
produktow turystycznych

1. Do konca 2015 roku wzrost liczby
0sob posiadajacych wiedze i
informacje o ofercie turystycznej
regionu LGD o minimum 8000
wzgledem roku 20009.

2. Do konca 2015 roku wzro$nie

- liczba rozpowszechnionych
materialow informacyjnych
odno$nie regionu LGD,

- informacja o odwiedzinach
strony internetowej z
informacjami o regionie LGD,

- wszystkie prowadzone dzialania
maja na celu rozwdj turystyczny

regionu LGD oraz informowanie i

promocje regionu,
- LGD prowadzi portal
internetowy zawierajacy oferte
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liczba uczestnikow wydarzen

informacyjno — promocyjnych (targi,

jarmarki - dotyczace turystyki i
produktow turystycznych) o

- badanie sondazowe,

- badania ankietowe przez
WWW,

- dane szacunkowe firm

turystyczng regionu,

minimum 8000 0s6b wzgledem roku | ochroniarskich,
2009.
PRZEDSIEWZIECIA PROW
I.1.1. Tworzenie i rozwoj Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
podmiotow, obiektow zwiazanych | 1. Do konca 2015 roku zostang - o$wiadczenia beneficjentow, - JST jako beneficjenci ,,Odnowy”
z branza turystyczng utworzone / zmodernizowane - dane gmin (EDQG), daza do budowy nowych /

minimum 2 obiekty / miejsca
zwigzane z infrastrukturg
turystyczng wzgledem roku 2009.

- dane wydziatéw budownictwa —
starostwa powiatowe (ilo$¢
pozwolen na budowg),

- analizy wtasne LGD,

przebudowy istniejacych
obiektow infrastruktury
turystycznej,

LGD posiada $rodki w ramach
ktérych moga powsta¢ podmioty
gospodarcze z branzy turystycznej

I1.1.2 Wytyczenie, oznakowanie | Wskazniki produktu Zrédla weryfikacji Zalozenia

szlakow turystycznych 1. Do konca 2015 roku powstanie | - dane wlasne LGD, - podmioty majace siedziby na
minimum 100 km oznakowanych | - dane gmin, terenie LGD zainteresowane sg
szlakow turystycznych, $ciezek - protokotly odbioréw, tworzeniem nowych szlakow
dydaktycznych, Sciezek turystycznych, §ciezek
rowerowych wzgledem roku rowerowych itp.
2009.

I1.1.3 Tworzenie i rozwoj Wskazniki produktu Zrédla weryfikacji ZaloZenia

punktéw informacji turystycznej

1. Do konca 2015 zostanie
utworzony lub zmodernizowany

- o$wiadczenia beneficjentow,
- dane gmin,

- beneficjenci planujg otwarcie
lub modernizacje¢ informacji

minimum 1 punkt informacji - protokoty odbiorow, turystycznej
turystycznej wzgledem roku 2009.
I1.2.1 Tworzenie i rozwoj Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
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podmiotow swiadczacych ustugi

1. Do konca 2015 roku zostang

- o$wiadczenia beneficjentow,

turystyczne utworzone lub rozwinigte - dane gmin,
minimum 4 podmioty - analizy wlasne LGD,
gospodarcze §wiadczace ushugi
turystyczne wzgledem roku 2009.
I1.2.2 Opracowanie wydawnictw | Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
turystycznych regionu 1. Do konca 2015 roku zostang - dane wlasne LGD, LGD w celu ozywienia ruchu
wspomagajacych rozwoj ushug i opracowane i rozpowszechnione - protokoty odbioru, turystycznego planuje
ruch turystyczny wydawnictwa o tematyce opracowanie wydawnictw
turystycznej i regionie — minimum zachgcajacych do odwiedzenia
5 naktadow wzgledem roku 2009. regionu
I1.3.1 Stworzenie internetowego Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
portalu dot. dziedzictwa regionu, | 1. Do konca 2015 roku powstang | - dane wlasne LGD, -
informacji o produktach minimum dwa portale internetowe | - protokoty odbioru,
turystycznych, ofercie regionu. informujace o ofercie turystycznej
i produktach turystycznych
wzgledem roku 20009.
I1.3.2 Uczestnictwo w imprezach | Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
promujacych turystyke i produkty | 1. Do konca 2015 roku LGD - dane wlasne LGD, -
turystyczne regionu wezmie udzial w minimum 8 - dane szacunkowe firm
imprezach promujacych region i ochroniarskich,
produkty turystyczne wzgledem - dane organizatoréw imprez,
roku 2009.
11.3.3 Baza produktoéw Wskazniki produktu Zrodla weryfikacji Zalozenia
tradycyjnego pochodzenia 1. Do konca 2015 roku zostanie - dane wilasne LGD, -
utworzona minimum 1 baza - protokoty odbioru,

nowych produktow tradycyjnego
pochodzenia wzgledem roku
2009.

88



